Swietokrzyski Wojewédzki
Inspektor Farmaceutyczny

w Kielcach
Kielce, dn. 11.07.2012 1.

WIF-KI-WSN.8523.22.2012

DECYZJA Nr 1/REKL/2012

Na podstawie art. 105 § 1 Kodeksu postepowania administracyjnego, w zw. z art. 86
ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U.z 2008r. Nr 45 , poz.271
ze zm.)

Swietokrzyski Wojewédzki Inspektor Farmaceutyczny
w Kielcach

postanowil:

umorzy¢ postepowanie w sprawie prowadzenia reklamy dziatalnos$ci aptek zlokalizowanych

W
1.(...)
2.(...)

niezgodnej z przepisami prawa.
Uzasadnienie

W niniejszej sprawie wszczeto postgpowanie administracyjne w celu ustalenia, czy
ujawnione dziatania przedmiotowych aptek pozostaja w zgodzie z uregulowaniami ustawy
Prawo farmaceutyczne.

Wystgpiono do strony o ztozenie stosownych wyjasnien, a takze na podstawie
dyspozycji art. 10 k.p.a. celem umozliwienia ztozenia wyjasnien w przedmiocie zebranego
materiatu dowodowego 1 pouczono o prawie do zapoznania si¢ z aktami sprawy.

W trakcie postepowania ujawniono gazetki reklamowe (...)— rozpowszechniane przez apteki
— na ktorych widnial znak graficzny stylizowany (fudzaco podobny) na logo ktorym postuguja
si¢ przedmiotowe apteki. (zatgczone do akt sprawy).

Strona w pi$mie przekazanym do Swietokrzyskiego Wojewoddzkiego Inspektora



Farmaceutycznego udzielita wyjasnien . Strona wskazala mianowicie, 1z:

1. Poradnik (...) jest dostgpny w aptekach dla ich klientow. Chcielibysmy podkreslic, ze nie sq
prowadzone Zadne dzialania polegajgce na aktywnej dystrybucji tych materiatow, czy
wykorzystywania ich jako reklamy dzialalnosci ktorejkolwiek z aptek. Poradnik jest dostepny
tylko dla 0sob zainteresowanych jego trescig i poradami zdrowotnymi, ktore sq w nim zawarte
2. Udostgpnianie Poradnika (...) ma na celu przekazywanie czytelnikom przydatnych
informacji na tematy zwigzane ze zdrowym trybem Zycia, metodami leczenia itp. Jego celem
nie jest reklama jakiejkolwiek apteki. Swiadczy o tym chociazby to, ze Poradnik nie zawiera
zadnych tresci nawiqzujgcych do dziatalnosci apteki (m.in. nie zawiera adresow czy nazw
aptek, ani hasel zachecajgcych do skorzystania z ustug apteki).

3. Rowniez logo Poradnika nie jest tozsame z oznaczeniem aptek; jak wskazywalismy juz
wczesniej, logo Poradnika jest jego indywidualnym oznaczeniem, majgcym na celu
podkreslenie jego odrebnosci.

4.- Z powyzszych wzgledow chcielibysmy wskazaé, ze Poradnik nie jest ,, gazetkq reklamowg"”
(jak wskazuje WIF w wezwaniu), ale jest przedsiewzieciem niezaleznym od dziatalnosci
aptecznej. W szczegolnosci, nie zawiera Zadnych hasel zachecajgcych do skorzystania z
Jjakiejkolwiek apteki. Dlatego z punktu widzenia oceny charakteru przedmiotowych dziatan,
nie ma znaczenia, czy material jest aktywnie rozdawany (np. umieszczany w skrzynkach
pocztowych), czy tez udostepniany tylko dla zainteresowanych czytelnikow — jego trek nie
zawiera w sobie zadnych elementow o charakterze reklamowym, wiec sposob dystrybucji nie
powinien miec tutaj decydujgcego znaczenia.

5. Ograniczenie kanatow dystrybucji Poradnika tylko do udostgpniania go zainteresowanym
osobom stanowi nawet dodatkowq okolicznoscig wskazujgcg, Ze nie jest to reklama (nie ma
charakterystycznego dla reklamy ,,atakowania" odbiorcy, nie ma aktywnego dostarczania mu
zachet — po Poradnik siggnie tylko osoba, ktora jest zainteresowana jego trescig).

6. Podsumowujgc, nalezy podkreslic, Ze Poradnik byt udostepniany zainteresowanym osobom
w lokalach aptek; nie byt on natomiast aktywnie dostarczany innym osobom (np. poprzez
umieszczanie w skrzynkach pocztowych czy rozdawanie przechodniom na ulicy); nie byt tez
wykorzystywany w zaden inny sposob do reklamowania dziatalnosci aptek.

7. Oczywiscie, jezeli chodzi o sposob dystrybucji Poradnika, jesteSmy otwarci na wszelkie
propozycje i sugestie ze strony WIF. Zwracam tez uwage, Ze Poradnik oraz sposob jego
udostepniania uwzglednia wczesniejsze ustalenia i wytyczne WIF — m. in. ustalenia
przedstawione po spotkaniu WIF z Prezydium KORA w dniu 8 lutego 2012 r. Wskazano w

nich m. in. zZe prawnie dopuszczalne jest udostepnianie w aptece gazetek. Jako przykiady



takich dopuszczalnych dziatan wskazano m. in. wydawanie gazetek (...), ktorych oznaczenia
sq identyczne z oznaczeniami znanej powszechnie sieci aptecznej. Tym bardziej powinno by¢
zatem prawnie dopuszczalne wydawanie Poradnika, ktorego logo jest inne niz oznaczenie
prowadzonych przeze mnie aptek.

8. Co wiecej, w punkcie 4 wskazanych powyzej ustalen pomiedzy WIF a Prezydium KORA
znajduje sic wyrazne przyzwolenie do umieszczania wewngtrz apteki materiatow
informujgcych o okreslonej grupie produktow z podaniem ich ceny (ulotka, plakat).

9. Poradnik spetnia powyzsze kryteria — m.in. jest dostepny wylqcznie w aptekach (wewnqtrz
apteki) — w swietle powyzszych wytycznych WIF moze by¢ wigc on udostegpniany klientom i
moze zawiera¢ ceny produktow. Podawanie w Poradniku cen produktow nie powinno
stanowic kryterium decydujgcym o tym, czy udostepnianie Poradnika jest reklamg apteki.

10. Chciatabym raz jeszcze podkresli¢, ze w moich dzialaniach kierowatam sie wytycznymi
zakreslonymi przez WIF, tak, aby nie stanowily one zabronionej reklamy apteki. Wydawanie
Poradnika bylo wiec organizowane w zaufaniu do wczesniejszych wytycznych, jakie w tym
zakresie formutowal m.in. WIF.

11. Mam nadzieje, ze powyzsze przyczyni sic do wyjasnienia sprawy i stanowi wystarczajgce
podstawe do umorzenia postepowania.”

Ponadto strona wskazala, ze:

., 1. Poradnik (...) jest dostepny w aptekach dla ich klientow. Chcielibysmy podkreslic¢, Ze nie
sqg prowadzone Zadne dziatania polegajgce na aktywnej dystrybucji tych materiatow, czy
wykorzystywania ich jako reklamy dzialalnosci ktorejkolwiek z aptek. Poradnik jest dostepny
tylko dla 0sob zainteresowanych jego trescig i poradami zdrowotnymi, ktore sq w nim zawarte
2. Udostgpnianie Poradnika (...) ma na celu przekazywanie czytelnikom przydatnych
informacji na tematy zwigzane ze zdrowym trybem Zycia, metodami leczenia itp. Jego celem
nie jest reklama jakiejkolwiek apteki. Swiadczy o tym chociazby to, ze Poradnik nie zawiera
zadnych tresci nawiqzujgcych do dziatalnosci apteki (m.in. nie zawiera adresow czy nazw
aptek, ani hasel zachecajgcych do skorzystania z ustug apteki).

3. Rowniez logo Poradnika nie jest tozsame z oznaczeniem aptek; jak wskazywalismy juz
wczesniej, logo Poradnika jest jego indywidualnym oznaczeniem, majgcym na celu
podkreslenie jego odrebnosci.

4.- Z powyzszych wzgledow chcielibysmy wskazaé, ze Poradnik nie jest ,, gazetkq reklamowg"”
(jak wskazuje WIF w wezwaniu), ale jest przedsiewzieciem niezaleznym od dziatalnosci
aptecznej. W szczegolnosci, nie zawiera Zadnych hasel zachecajgcych do skorzystania z

Jjakiejkolwiek apteki. Dlatego z punktu widzenia oceny charakteru przedmiotowych dziatan,



nie ma znaczenia, czy material jest aktywnie rozdawany (np. umieszczany w skrzynkach
pocztowych), czy tez udostepniany tylko dla zainteresowanych czytelnikow — jego trek nie
zawiera w sobie zadnych elementow o charakterze reklamowym, wiec sposob dystrybucji nie
powinien miec tutaj decydujgcego znaczenia.
5. Ograniczenie kanatow dystrybucji Poradnika tylko do udostgpniania go zainteresowanym
osobom stanowi nawet dodatkowq okolicznoscig wskazujgcg, Ze nie jest to reklama (nie ma
charakterystycznego dla reklamy ,,atakowania" odbiorcy, nie ma aktywnego dostarczania mu
zachet — po Poradnik siggnie tylko osoba, ktora jest zainteresowana jego trescig).
6. Podsumowujgc, nalezy podkreslic, Ze Poradnik byt udostepniany zainteresowanym osobom
w lokalach aptek; nie byt on natomiast aktywnie dostarczany innym osobom (np. poprzez
umieszczanie w skrzynkach pocztowych czy rozdawanie przechodniom na ulicy); nie byt tez
wykorzystywany w zaden inny sposob do reklamowania dziatalnosci aptek.
7. Oczywiscie, jezeli chodzi o sposob dystrybucji Poradnika, jesteSmy otwarci na wszelkie
propozycje i sugestie ze strony WIF. Zwracam tez uwage, Ze Poradnik oraz sposob jego
udostepniania uwzglednia wczesniejsze ustalenia i wytyczne WIF — m. in. ustalenia
przedstawione po spotkaniu WIF z Prezydium KORA w dniu 8 lutego 2012 r. Wskazano w
nich m. in. zZe prawnie dopuszczalne jest udostepnianie w aptece gazetek. Jako przykiady
takich dopuszczalnych dziatan wskazano m. in. wydawanie gazetek (...) ktorych oznaczenia
sq identyczne z oznaczeniami znanej powszechnie sieci aptecznej. Tym bardziej powinno by¢
zatem prawnie dopuszczalne wydawanie Poradnika, ktorego logo jest inne niz oznaczenie
prowadzonych przeze mnie aptek.
8. Co wiecej, w punkcie 4 wskazanych powyzej ustalen pomiedzy WIF a Prezydium KORA
znajduje sic wyrazne przyzwolenie do umieszczania wewngtrz apteki materiatow
informujgcych o okreslonej grupie produktow z podaniem ich ceny (ulotka, plakat).
9. Poradnik spetnia powyzsze kryteria — m.in. jest dostepny wylqcznie w aptekach (wewnqtrz
apteki) — w swietle powyzszych wytycznych WIF moze by¢ wigc on udostgpniany klientom i
moze zawiera¢ ceny produktow. Podawanie w Poradniku cen produktow nie powinno
stanowic kryterium decydujgcym o tym, czy udostepnianie Poradnika jest reklamg apteki.
10. Chciatabym raz jeszcze podkresli¢, ze w moich dzialaniach kierowatam sie wytycznymi
zakreslonymi przez WIF, tak, aby nie stanowily one zabronionej reklamy apteki. Wydawanie
Poradnika bylo wiec organizowane w zaufaniu do wczesniejszych wytycznych, jakie w tym
zakresie formutowal m.in. WIF.

11. Mam nadzieje, ze powyzsze przyczyni sic do wyjasnienia sprawy i stanowi

wystarczajgce podstawe do umorzenia postgpowania.”



Ponadto strona zlozyla szereg umow oraz zleceh na reklame lekow 1 produktow
leczniczych w Poradniku (...).(w aktach sprawy)

Strona przedstawita rowniez w pisSmie z dnia 29 czerwca 2012r. informacje, iz podjeta
decyzje o zaprzestaniu udostepniania kwestionowanego w niniejszym postgpowaniu materiatu
(tj. Poradnika (...) zawierajacego tacznie logo stowno graficzne (...), reklamy produktow,
tresci dotyczace zdrowia oraz ceny produktéw. Strona wskazata jednoczesnie, iz poradnik
(...)w kwestionowanej w niniejszym postgpowaniu formie nie jest juz dostgpny dla klientow
w zadnej aptece, ani w zadnym innym miejscu.

Zgodnie z art. 94a. 1. zabroniona jest reklama aptek i1 punktow aptecznych oraz ich
dziatalno$ci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Zgodnie za$ z ust. 2 Wojewodzki inspektor farmaceutyczny sprawuje
nadzér nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie dziatalno$ci reklamowej aptek 1
punktow aptecznych, punktow aptecznych i1 placowek obrotu pozaaptecznego. Natomiast ust.
3 stanowi, 1z w razie stwierdzenia naruszenia przepisu ust. 1 (...) wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.
Decyzji, o ktérej mowa w ust. 3, nadaje si¢ rygor natychmiastowej wykonalnosci. W zwigzku
z faktem, 1z strona samoistnie zaprzestala prowadzenia reklamy, o ktérej mowa w art. 94a ust
1 Prawa farmaceutycznego, prowadzenie postgpowania w niniejszej sprawie stato si¢
bezprzedmiotowe.

Bezprzedmiotowo$¢ postgpowania skutkuje wydaniem decyzji o umorzeniu
postepowania w mysl art. 105 § 1 k.p.a.

Pouczenie:
Od niniejszej decyzji stuzy odwotanie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego w
Warszawie za posrednictwem Swictokrzyskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w

Kielcach w terminie 14 dni od daty jej dorgczenia.

Otrzymuja:
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